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AS FACES DA VELHICE NAS REDES SOCIAIS EM
TEMPOS DE PANDEMIA

Nadia Sampaio, Luciana Araudjo dos Reis

RESUMO: Este artigo apresenta as analises dos memes que tratam acerca da pandemia da
COVID-19 e a pessoa idosa. Nessas publicacdes foram averiguados o funcionamento dos
discursos contidos nos enunciados e imagens, com base no método de Andlise do Discurso de
linha francesa. Apos o estudo, verificou-se que a sociedade estigmatiza e rotula a velhice nas
redes sociais. Neste contexto, as redes sociais foram utilizadas, nesse periodo, para perpetuar
preconceitos e estere6tipos relacionados a velhice e a pessoa idosa, afinal a lingua materializa
discursos que s&o atravessados pela ideologia dominante. A vista disso, é necessério perceber
que o envelhecimento populacional é um processo irreversivel e, desse modo, as discussées
sobre essa tematica devem servir para a busca de novos caminhos de aceitacdo dessa categoria
social como parte integrante da sociedade vigente.

Palavras-chave: Memes. Pessoa Idosa. Pandemia da COVID-109.
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[...] a velhice ndo poderia ser compreendida sendo em sua totalidade; ela
nao é somente um fato biolégico, mas também um fato cultural.
(BEAUVOIR, 2018)

INTRODUCAO

Nos tempos modernos, ha uma profusdo de debates em torno da velhice e da
pessoa idosa. Em todas as esferas existem uma ampla discussdo acerca da transicao
demografica que vem ocorrendo em todo o mundo ainda que em ritmos desiguais. A
longevidade e a qualidade de vida se tornam assuntos discutidos em multiplos campos
de atuacdo. Isso posto, € fundamental pensar a respeito da existéncia de homens e
mulheres inserida dentro do contexto social e historico.

O Brasil é um pais que possui uma populacdo que envelhece. Cada vez mais
aumenta o nimero de idosos e, sobretudo, o quantitativo de idosas vivendo nas cidades.
Segundo o IBGE (2020), a expectativa de vida dos homens passou de 72,8 anos em
2018 para 73,1 anos em 2019 e a das mulheres foi de 79,9 anos para 80,1 anos.

No entanto, ¢ visivel na sociedade contemporanea uma aversao a velhice. “[...]
Dentre todas as espécies, apenas a humana tem repulsa pelo envelhecer” (OLIVEIRA;
SCORTEGAGNA; SILVA, 2017). Isso data de longo tempo, mas foi reiterada em meio
a pandemia da COVID-19. Nesse momento, foi possivel identificar os discursos
materializados por meio das expressdes e dos memes publicados nas redes sociais que
significam como a sociedade classifica a velhice e a pessoa idosa.

Sabe-se que a velhice é uma construcdo social e, dessa forma, a pessoa idosa tem
seu estatuto conferido pela sociedade em que pertence (BEAUVOIR, 2018). Isto posto,
¢ relevante pensar a respeito das conviccbes e posicionamentos quanto ao
envelhecimento e verificar como a midia pode colaborar para perpetuar rétulos, criar
padrdes e estipular condutas, uma vez que o0s aspectos da juventude sdo valorizados em
detrimento do processo de envelhecimento, mesmo que todos os seres humanos estejam
destinados a ele, pois € um transcurso natural e irreversivel.

Neste contexto, as redes sociais sdo instrumentos poderosos para a difusdo de
convicgbes e possibilitam a interacdo entre diversas pessoas promovendo as
modificagdes nas formas de comunicagdo, de relacionamento, do ensino e da
aprendizagem. Com isso, o tema da velhice foi explorado durante a pandemia da

COVID-19 e varios memes com dizeres especificos foram divulgados por intermeédio
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desse recurso comunicacional. Assim, esse mecanismo de informacgéo colaborou para
que 0s preconceitos e rdtulos relacionados a temética, contidos em diversas postagens,
fossem veiculados com rapidez revelando as ideologias existentes nos discursos sobre
os individuos que envelhecem.

Dessa maneira, com base nos pressupostos do método de Anélise do Discurso de
linha francesa foram avaliados discursos que se movem por entre as frases e imagens
que julgavam o comportamento das pessoas idosas e tipificavam a velhice no periodo
mencionado da pandemia. Para fazer uma busca minuciosa desses materiais, usou-se a
internet como uma ferramenta de investigacao.

As averiguacOes dos conteudos dos memes revelaram como a velhice ainda é
menosprezada, estereotipada e estigmatizada e as pessoas idosas prescindiveis. Para
tanto, neste artigo € discutida a construcao social da velhice, as midias sociais, e, em
seguida, far-se-a a andlise discursiva dos memes e frases que os acompanharam para
uma compreensao acerca dos discursos disseminados durante a pandemia da COVID-19
sobre a pessoa idosa e a velhice.

1. FUNDAMENTACAO TEORICA

1.1 Construcdao social da velhice, as redes sociais e a Analise do
Discurso

O envelhecimento populacional € uma realidade demografica bastante discutida
em escala mundial. No Brasil, esse processo é considerado tardio, pois foi s6 a partir de
1940 que houve um declinio da mortalidade e, em consequéncia, a expectativa de vida
aumentou (MYRHA; TURRA; WAINMAN, 2017) sendo que em paises desenvolvidos
essa transicdo demogréafica havia acontecido.

Neste cenario, as mulheres sdo maioria significativa nessa faixa etaria dos 60
anos ou mais. No Brasil, as pesquisas do IBGE (2020) mostram que a expectativa de
vida ap0Os os 65 anos é de 17,2 anos para 0os homens e 20,4 para as mulheres. Logo,
nota-se o fendmeno da feminizacdo da velhice que significa um maior nimero de
mulheres idosas vivendo nas areas urbanas e isso reflete na diferenciacdo quando se
trata da esperanca de vida ao nascer entre homem e mulher.

Dessa forma, observa-se que a estrutura demografica tem mudado e questbes

fundamentais quanto a produtividade, o mercado de consumo, a inclusdo social e

demais demandas devem ser prioridade nas areas politicas e educacionais com a
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finalidade de novas gestfes da velhice.

E substancial entender que todo esse aumento populacional de pessoas idosas
vem acompanhado de desafios e anseios na compreensao de que € urgente a elaboracao
de politicas publicas voltadas para essa categoria social, bem como uma averiguagéo
social apurada quanto as implicacBes do envelhecimento demografico para os diversos
horizontes quais sejam econdmicos, culturais, legais, dentre outros que devam estar no
bojo das discussdes voltadas para a temética.

A vista disso, Debret (2004) considera que se deve pensar na visibilidade da
velhice no campo das preocupacdes sociais da atualidade. Por isso, ndo se refere apenas
de levar em conta os dados estatisticos, porém é necessario atentar para as questdes que
ultrapassam as informacdes quantitativas acerca da transicdo demogréfica brasileira.

Assim sendo, a velhice € uma construcdo social e, como tal, as assimilacdes,
conceitos e condicionantes sdo definidos pela sociedade e afetam diretamente as pessoas
idosas. Beauvoir (2018) assevera que a velhice é condicionada pela sociedade da qual
ele faz parte. Dessa maneira, 0s grupos sociais determinam a visdo em torno da velhice
e ela esta envolta de discursos e da representacdo social que sdo expressas nas acoes
rotineiras, nas materialidades discursivas como resultados da ideologia dominante que
atua em cada conjuntura histérica e cultural.

As representacBes sociais apontam para as caracteristicas e as perspectivas
desenvolvidas coletivamente no tocante ao comportamento, aos valores e limitacdes
estipulados pela sociedade no que tange a essa categoria social. A velhice é um assunto
discutido amplamente e tem ganhado notoriedade, pois a presenca da pessoa idosa no
cenario brasileiro tem sido relevante. D’Alencar (2017) aponta que as interagdes sociais
fomentam situacfes consensuais em que 0 sujeito idoso se apropria das representacdes
criadas, se tornam parte de sua vida e muitas vezes sdo tidas como decisivas na
orientacdo de atitudes e de conduta de idosos e idosas.

Para Areosa; Freitas; Eisenhardt (2017) as representacdes sociais fazem parte de
um processo de assimilacdo, estruturacdo e modificacbes que sdo veiculados por
diversos setores como as universidades, os jornais, a televiséo, a internet e encontram
um espaco fértil que é apropriado por todos de forma geral. Isso é realizado de uma
maneira gradual e proficua e é aceita como comum no dia a dia e vai sendo percebido
como habitual pela sociedade. Ou seja, repetir chavdes e ideias sobre a velhice e as

pessoas idosas se tornaram condutas triviais e toda vez que h& uma circulacdo de

imagens, publicagcbes, memes falando a respeito da pessoa idosa gera significacOes
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quanto a velhice e esses componentes afetam a identidade deles.

As posigdes ideoldgicas conduzem os sentidos produzidos pela coletividade e se
convertem em expressoes, crencgas e acoes a respeito da defini¢do de ser velho(a) e, com
0 passar do tempo, adquire uma funcdo simbdlica e representativa desse periodo da
existéncia. Destarte, é habitual notar os varios atributos destinados a velhice e as
pessoas idosas e, nesse Vviés, compreende-se que estar velho(a) é sinbnimo de ser
descartavel, insignificante, improdutivo, inativo, dentre distintas interpretagdes usuais.
Além disso, a pessoa idosa, em geral, constitui uma categoria desprezada, vistos pelo
decréscimo e, mais que isso, como a antecamara da morte (NERI, 2003).

Existem alguns constituintes dessa construcdo social que dizem respeito a
manutencdo da juventude como uma ressalva para a aceitacdo do envelhecimento. Em
outras palavras, o0 rejuvenescimento esta exposto nos debates relacionados a uma
velhice “promissora” e “bem-sucedida”, pois a vivacidade juvenil também se atrela a
funcionalidade do mercado de trabalho, a competitividade e logo, para os ditames
capitalistas, quem se mantém produtivo ndo estd associado a perda de valor, porém,
quando o individuo ndo possui mais essas qualificacGes torna-se invisivel para o
circuito produtivo (HEREDIA; BONVOLINI, 2017).

Por conseguinte, atina-se que os discursos que envolvem este assunto carregam
0s pressupostos que fomentam e mantém as memdrias sociais negativas quanto a
velhice e o sujeito idoso. Essas sdo reproduzidas ao longo do tempo e se tornam uma
realidade que influencia a percepc¢édo alusivas a velhice e a visdo da pessoa idosa em
torno de si mesmo. Diversos enunciados sdo repetidos constantemente e aceitos
socialmente. Eles sdo propagados pela escola, pelas midias digitais, pelos veiculos de
comunicacdo e se expandem de forma rapida e quase instantanea na propagacdo de
pensamentos e conceitos.

A vista disso, contempla-se que a midia tem um papel decisivo no espalhamento
de opinides e de padrdes de comportamento. Em funcéo disso, Silverstone (2005)
pondera que a midia opera de forma profunda no cotidiano e tende a moldar realidades
da vida diaria por meio de representacdes singulares e maltiplas. Dessa maneira, as
convicgbes e procedimentos sdo capazes de serem endossadas pelas publicagOes
midiaticas que sdo veiculadas frequentemente. Nesta perspectiva, as redes sociais tém
sido cada vez mais usadas em todo o mundo, pois elas viabilizam a interacdo e a

manipulacdo de informagdes com uma celeridade impressionantes. Dessa forma, ndo ha

dificuldade em compartilhar imagens, ideias e concepcdes acerca de alguma coisa ou
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alguém por meio das redes sociais em que milhdes de pessoas estdo conectadas em todo

0 mundo. Di Felice (2012, p. 17) afirma que:

Surge, assim, um social inédito, conectado e invisivel, que se cria e se
desconstroi e reconstroi continuamente alterado pelos fluxos informativos e
no qual as transformacdes dos seus contextos acontecem através de um
conjunto de networks dos quais a Internet constitui o sistema operativo.

Essa conexdo oportuniza a disseminacdo de materiais, de imagens e sons que
promovem discursos variados, pois o alcance esta muito aléem do meramente visivel e
pode chegar a destinos inimaginaveis e “[...]Jse tornar um conjunto infinito de
informacBes a ser reconstituido e reinterpretado por n6s” (DI FELICE, 2012, p. 17).
Logo, Neri (2007) acrescenta que as conviccOes referentes a velhice sdo desenvolvidas
durante a vida e por meio das fontes de influéncia como a literatura, os jornais, as
revistas, pelos canais televisivos, pela religido. Desse modo, constata-se que esses
elementos sdo utilizados para difundir discursos sobre a velhice que, na maioria das
vezes, sdo negativos e estereotipados.

Com a pandemia da COVID-19, os memes disseminaram falas de repulsa e de
aversdo a essa categoria social, afinal a linguagem como discurso € uma interacao e
revela as ideologias presentes na sociedade (BRANDAO, 2012). Nesta perspectiva, é
fundamental examinar quais os discursos com relacdo a velhice divulgados nas redes
sociais e a medida que foram massificados se tornaram parte do real, da historia.
Pécheux (2014) diz que o sentido de uma palavra se compde pelas posicGes ideoldgicas
que fazem parte dos desencadeamentos socio-histdricos.

Os materiais veiculados, nas redes sociais, contém 0s pressupostos sobre o
sujeito idoso e, dessa forma, propagam imagens que reproduzem o0s esteredtipos e
rotulos que oo estigmatiza e reflete o pensamento social. Sdo discursos criados
anteriormente e que sdo rememorados frente os desafios dos protocolos criados durante
a pandemia da COVID-19.

As ideologias sdo inerentes a qualquer forma de linguagem. Elas geram
significacOes, pois fazem parte da sociedade e de sua realidade. Orlandi (2015, p. 15)
afirma que “[...] o discurso ¢ o lugar em que se pode observar essa relacdo entre lingua e
ideologia, compreendendo-se como a lingua produz sentido por/para os sujeitos”. Neste
viés, os discursos que aludem sobre a velhice e das pessoas idosas atravessam as
materialidades difundidas pelas redes sociais e revelam as visfes e as representacoes

sociais que abordam o envelhecimento.

Algumas imagens que mencionam a pessoa idosa foram criadas sdo alusivas a
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COVID-19 e estdo repletas da visdo social vinculada ao envelhecimento Para Silva
Sobrinho (2007, p. 172)

Os jogos de imagens veiculados pela midia, em propagandas e em revistas de
informacdes, produzem sentidos que atuam de modo a constituir e reproduzir
identidades e, por conseguinte, afetam as praticas sociais através de um certo
(re)direcionamento e controle dos sujeitos, inclusive indicando como eles
devem ser ou ndo ser.

Nos memes que foram estudados, nota-se que a linguagem ndo é imparcial e
expde sua aversdo as pessoas idosas, pois 0s caracterizam negativamente sob diversos
aspectos. Por isso, Branddo (2012) infere que a linguagem €é o lugar da manifestacdo
ideoldgica e que também se objetiva nas materialidades.

Nesta perspectiva, é primordial refletir quais os conceitos, as acepcdes que
envolvem a velhice e averiguar como na pandemia do COVID-19, por meio das redes
sociais, 0s memes que circularam apontaram para a desvalorizacdo da pessoa idosa e a
estigmatizacdo da velhice contrastando com a realidade demogréafica da sociedade

contemporanea.
2. RESULTADOS E DISCUSSAO

A fim de entender o funcionamento dos discursos das materialidades discursivas
representadas pelos memes e seus dizeres que tratam da pessoa idosa face a pandemia da
COVID-19, foi tracado um planejamento para a pesquisa em questdo. Para tanto,
realizou-se uma busca nas redes sociais, quais foram: Facebook, WhatsApp e no
Instagram concernentes aos materiais alusivos as pessoas idosas e a COVID-19. Para
tanto, 05(cincos) memes foram escolhidos para que suas imagens e dizeres fossem
avaliados com o intuito de conhecer os discursos sobre a pessoa idosa e a velhice neles
contidos. Para esse exame, utilizou-se da Analise do discurso de linha francesa.

Para isto, sabe-se que essa categoria social faz parte do grupo considerado de
risco e que pode ser afetada mais drasticamente pela doenca. Em funcdo disso, algumas
medidas foram definidas e varias informacdes a respeito do distanciamento e isolamento
social se inseriram em todos os veiculos de comunica¢do com o propoésito de serem
cada vez mais conhecidos e exercitados, sobretudo, pela populagdo com 60 anos ou
mais.

Até o momento, acredita-se que a transmissdo da doenca acontece em funcao do

contato direito, bem como por meio de goticulas que podem ser espargidas por um

individuo que esteja infectado pela tosse ou espirros, por exemplo. Por isso, evitar
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contato fisico, ficar em quarentena e em isolamento se tornaram medidas que sdo
capazes de escapar da transmissao e contagio da COVID-109.

Por conseguinte, surgiram varios memes com a finalidade de massificar as
mensagens quanto a pandemia da COVID-19 e, especificamente, os cuidados essenciais
que deveriam ser atendidos pela populacdo em geral. Segundo Souza (2013), 0s memes
tém a ver principalmente com comentarios, postagens de fotos, videos, parodias que
fazem referéncias as noticias do cotidiano provenientes em grande parte de outros
canais midiaticos.

Eles sdo considerados expressdes culturais que vao sendo transmitidas ou
compartilhadas nos grupos sociais. Esses comunicados que parecem ser um tanto
jocosos estdo repletos de conceitos acerca do sujeito idoso. As ilustragdes e textos
compdem principios que sdo transmitidas para varios individuos no ambiente virtual.
Neste caso, 0 comportamento das pessoas idosas foi mensurado e criticado durante a
pandemia da COVID-19. As figuras examinadas estdo dispostas no decorrer do texto.

Para Orlandi (2015) existe uma ligacéo entre a historia externa e a historicidade
do texto, no entanto, essa interpretacdo dos discursos € nao instantanea. Nas figuras 1 e
2 (p. 9) ttm-se uma leitura de aprisionamento, por meio de um carro que caca pessoas
idosas e de uma gaiola que as mantém dentro de seus lares, pois tem a pretenséo de
recolher todos que forem encontrados circulando nas ruas das cidades, uma vez que
estariam desobedecendo os protocolos determinados pelas agéncias de salde quanto ao

isolamento social.

Figura 1. Carro do Cata Véio

ATENCAO

PASSANDO NO SEU BAIRRO
DE DIA DE TARDE E DE NOITE
= e !

Ba
./

SE ENCONTRAR ALGUM VEIO TEIMOSO NA RUA
ENTRE EM CONTATO
BUSCAREMOS NA HORA

Fonte: WhatsApp, 2020.
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Figura 2. Gaiola para prender idoso(a)

S
¥ o

Fonte: Instagram, 2020.
Todavia, as imagens e as frases insinuam a ideia de que o sujeito idoso é

desobediente, turrdo e insubmisso as regras estabelecidas pelas Organizacdo Mundial de
Saude (OMS). Esta implicito que ao envelhecer o individuo torna-se insubordinado
sendo inevitdvel que um carro esteja de prontiddo para ‘“catar” diariamente esses
sujeitos e os fazerem retornar aos seus lares.

As convicgbes quanto a velhice estdo evidenciadas ainda que ndo estejam
plenamente perceptiveis. E a linguagem como fendmeno social e prética de atuacio
interativa (SOUZA, 2013). Os sentidos a respeito das pessoas idosas compdem o texto e
nele se encerram as concepcBes construidas ao longo do tempo. As nogdes e
significados relacionados a ser velho(a) estdo dispostos nos memes e ndo versa apenas
de imagens e expressdes sem conexdo, mas de um conteddo. Para Orlandi (2015), o
texto tem uma significacdo e, entdo, vé-se a relacdo da sociedade, das memdrias sociais
e a historia.

Nos memes expostos, conforme as figuras 1 e 2, percebe-se que o sujeito idoso é
visto como alguém indisciplinado, desobediente, teimoso, relutante, birrento, uma vez
gue ndo consegue obedecer as regras propostas e, por isso, € urgente que um carro 0s
recolham das ruas forcadamente. Essas falas e imagens reforcam no imaginario os
discursos negativos, os estigmas e estereotipos culturalmente desenvolvidos e mantidos
sobre a velhice e da pessoa idosa. Desse modo, mediante o compartilhamento dos
memes apresentados, ha uma concordancia com a percepcao desenvolvida socialmente.

A figura 3 engloba a ilustracdo de varias pessoas idosas circulando nas ruas em

desacordo aos protocolos estabelecidos neste momento de pandemia.
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Figura 3: Idosos e idosas fora de casa.
Coronavirus: os idosos sao a idade de risco
Os idosos: bora da rolé na rua

Fonte: Instagram, 2020.

Esta imagem mostra idosas e idosas na rua e promove a insinuacao de que eles
ndo estdo atendendo a recomendacdo de isolamento social e, portanto, sentem-se livres
para percorrerem as vias publicas das cidades. ldentificam-se relagbes significantes
nessa figura e suas expressoes e, desse modo, existe a conclusdo de que o sujeito idoso é
indiferente aos riscos de contaminacdo da doenca e se expde aos perigos causados pela
aproximacdo com outras pessoas porque ndo se subjuga as recomendacdes dos 0rgaos
de saude.

Logo, interpreta-se a velhice como um estagio em que as pessoas ndo tém
condicGes de apreender regras, de atender aos apelos televisivos, jornalisticos e as
informacdes veiculadas para protecdo de si de dos outros. Nessa relacdo, as pessoas
idosas sdo assim consideradas por serem “velhos”, “caducos” e as geragdes posteriores
os julgam como ineficientes para tomarem decisdes frente a pandemia atualmente.

Nesta relacdo, existe a revelacdo de um discurso sobre essa categoria social que
a estigmatiza e a rotula. “Assim, pelo efeito de memoria sdo retomados os sentidos
negativos da velhice” (SILVA SOBRINHO, 2007, p. 24). Evidencia-se que h& a perda
da capacidade de avaliagdo das complicacbes causadas pelo coronavirus e o
atendimento as a¢des de combate a COVID-19.

Esse meme sugere que as pessoas idosas teimam em ir as ruas € iSso promove
uma disseminacdo do virus e expde a sociedade a perigos latentes. Essas imagens sdo
compartilhadas e sdo aceitas como veridicas em contrapondo, na maior parte das vezes,
aos numeros factuais de pessoas idosas que estdo mantendo o isolamento recomendado.

Na pesquisa realizada por Lima DLF et al (2020) constatou-se que, 0 grupo que tem

tido um alto risco de contaminagdo esta entre 20-39 anos. Para o Centro Europeu de
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Prevencdo e Controle de Doencas (ECDC) “[...] a maior proporc¢do de casos esta entre
as pessoas com 20 a 29 anos: 19,5%, disse 0 ECDC, nos meses de julho e julho deste
ano conforme divulgado por Kottasovéa (2020).

Isso implica em dizer que jovens e adultos estdo mais expostos e podem ser
vetores de contaminacdo, pois estdo participando de eventos, de festas e comemoracdes
ndo justificAveis, uma vez que esses geram aglomeracdes e surgem altas chances de
proliferacéo da enfermidade e os mais velhos podem ser infectados, posto que 0s mais
jovens convivem com seus avos, pais e mdes em idade avancada.

A figura 4 foi veiculada no Facebook, uma rede social, que difundiu e
classificou a pessoa idosa conforme seu comportamento. Observa-se que meme indica o
que devera ocorrer ap6s a pandemia e a expressao idoso serd retirado na identificacéo da
vaga de estacionamento. Portanto, devera ser colocado o vocabulo teimoso como

identificacdo para a pessoa idosa que vier a ocupar a vaga.

Figura 4. Nova identificacdo vaga de estacionamento para
as pessoas idosas
NOVAS VAGAS DE IDOSOS APOS O CORONA:

Fonte: Facebook, 2020.

Com isso, € evidente o tratamento destinado as pessoas idosas ao julgar que suas
condutas, no periodo da manifestacdo da COVID-19, foram inadequadas. N&o obstante,
¢ essencial salientar que a socializacdo de crengas e ideologias como essas
potencializam ‘verdades’ do senso comum, pois ao distinguir a expressao teimoso, na
vaga para carros, implica dizer que todos que pertencem a essa categoria social sdo

inflexiveis. Em fungdo do compartilhamento nas redes sociais, essas opinides e seus

propdsitos sdo rapidamente propagados e reafirmados. Souza (2013) considera que ao
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usar essas ferramentas interativas ha uma demonstracao de que os usuarios adotem uma
pratica discursiva que aprova as concepcoes ideoldgicas expostas.

Na figura 5, a seguir, exibe um meme com uma fala infantilizada para convencé-
los a ndo sairem de casa. O discurso contido também transmite a no¢do de que uma
conversa adulta ndo sera entendida por eles sendo, portanto, fundamental infantilizar a
comunicagdo para que seja aceita. Os chamam de “criancas” e usam frases e entonagao
que sdo proprios das histdrias infantis. Ainda expde o “carro preto” como um veiculo
que amedronta com a finalidade de promover sensibilizacdo a respeito das normas a
serem seguida na pandemia.

Essa forma de comunicacdo pode gerar crengas que tendem a guiar
pensamentos, julgamentos a respeito das praticas diarias das pessoas idosas. Souza
(2013) assevera que o discurso se revela como a linguagem em uso, a préatica social que

se manifesta sob a forma de textos.

Figura 5. Meme que solicita ao idoso(a) ficar em casa

Atencao "criangas™ acima
de 60 anos! Tem um carro

preto no bairro pegando
idosos pra fazer sabao!
Nao saiam de casa! ®

Fonte: WhatsApp, 2020.

A vista disso, ha evidéncias da percepgéo social quanto a homogeneizacio da
velhice nas figuras 4 e 5. Dessa maneira, verifica-se que na representacdo da velhice
existe uma tendéncia a assemelhar todas as pessoas idosas a um Unico padrdo no
processo de envelhecimento. Diante disso, nesses dizeres ha uma incitagdo a uma
homogeneidade de conduta entre as pessoas idosas. Ou seja, fortalece a ideia de que ao
envelhecer os individuos perdem a capacidade de compreensdo sobre os assuntos a vida
diaria, estdo sdo incompetentes para refletirem e entenderem os desafios da
contemporaneidade. A vista disso, os discursos sugerem que ao usar uma linguagem
infantilizada oportuniza o sucesso no didlogo com os mais velhos conforme exposto na
figura 5.

Cerqueira & Ribeiro (2017) ponderam que quando se busca a homogeneidade
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como fundamento estruturador da velhice promove-se o arrefecimento dessa categoria
social. Haddad (2016) acrescenta que “[...] generalizar para a velhice o que pode ser
vivido por apenas uma minoria de velhos ¢ avancar o “sinal vermelho” da ciéncia”.
Logo, € incompativel considerar que todos envelhecem da mesma forma, uma vez que
as classes sociais diferem os modos de vida e, consequentemente, a maneira como cada
um envelhece. Essa visdo interposta pelas midias homogeneiza a velhice e silencia a
heterogeneidade desse processo.

Posto que, a medida em que as pessoas idosas se afastam dos padrbes que
abordam um envelhecimento proposto dentro das expectativas de rejuvenescimento, de
manutencdo de uma vida ativa, producente e agil na esfera do capital e do mercado de
trabalho, elas sdo rejeitadas socialmente. Se elas ndo estiverem dentro desses
parametros sao estigmatizados como débeis, inabeis e, portanto, ndo terdo condi¢des de
atenderem as regras impostas pelos 6rgdos da salde em tempos de pandemia e causardo
transtornos aos familiares e a sociedade. Seria assim, o aprofundamento da “velhofobia”
expressao registrada por Goldenberg (2020) recentemente.

Haddad (2016) pontua que a ideologia da velhice é um item essencial a
reproducdo das relacdes capitalista. Nela estdo reveladas as caracteristicas de
assimilacdo do sujeito idoso pela sociedade. A categoria social das pessoas idosas tem
se subordinado as conceituac@es, 0s pareceres e julgamentos sociais de sua identidade e
suas condutas e isso afeta diretamente sua idiossincrasia ao estabelecer limites que sédo
definidos em funcdo de sua produtividade, competitividade e atuacdo social e
profissional com base nos pressupostos do modo de producéo capitalista.

Portanto, se a pessoa idosa ndo estiver inserida nos paradigmas mencionados
tem sua visibilidade enfraquecida. Ela sera considerada inapta para conviver em
coletividade, pois a sociedade considera que um individuo ao envelhecer tem suas
capacidades criticas e de discernimento comprometidas em funcgéo da velhice, conforme
descritos pelos memes e essas memarias sociais estdo sendo absorvidas, sedimentadas,

externadas nas redes sociais e aclamadas socialmente.

CONCLUSOES

Mediante os diagnosticos produzidos, vé-se que as pessoas idosas sdo notadas

como uma categoria social que esta exposta a estigmas, rétulos e estereétipos que 0s
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caracterizam como individuos escusaveis na sociedade brasileira. A invisibilidade da
velhice é ratificada a medida que, nos memes, as pessoas idosas sdo descritas como
sujeitos incapazes e decrépitos. Essas formulacBes sdo construgdes sociais que por
intermédio das redes sociais sdo disseminadas com uma rapidez voraz.

Pondera-se que a linguagem enquanto discurso promove sentidos que Sao
produzidos fora e antes dele. Contudo, permite retoma-los para preservar conceitos,
ideologias e modelos, neste caso, a respeito dos significados do envelhecer. Por esse
motivo, € indispensavel uma (re) analise do papel das midias sociais na propagacao das
concepcdes presentes nos discursos referentes ao envelhecimento, bem como das
representacdes sociais constituidas pela sociedade acerca da velhice e das pessoas
idosas.

Na contemporaneidade, tem-se no Brasil um processo de transicdo demografica
em pleno curso e isso exige uma reinvencdo nas praticas sociais com a finalidade de
aceitacdo dessa categoria social e o reconhecimento de seus papéis sociais e, sobretudo,
considerar as potencialidades das pessoas idosas na construcdo de possibilidades de

recriacdo das formas de vivenciar a velhice nos tempos modernos.
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